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Agenda

■ TV

■ Stampa

■ Radio

■ Out Of Home

■ Cinema
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La TV è il media con ma maggior copertura (in Italia)
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La Tv domina la fruizione media giornaliera; la crescita del digital 
è stimolata dal mobile

Fonte: OMG su Gfk TSSP - EMM 2020/D dati (Ott 2019-Set 2020)  - Adulti 18+ (entità: 49.100.000). OOH tempo speso per viaggi/movimenti. TV: reach qualificata 30’+ (coloro che risultano esposti al mezzo per 
almeno 30 minuti nel giorno medio ). Time Spent universe daily (min). Δ in min. vs edizione anno precedente.

84%

65% 59%
52%

21%

49%

24%
12% 1%

Reach% giornaliera - Adu 18+ Minuti 
giornalieri

Δ

TV 215 +20

OOH 78 -29

Internet totale 117 +23

Mobile 102 +23

Desktop 19 0

Radio 23 -1

Quotidiani 7 -1

Periodici 3 0

Cinema 1 0



E nell’ultimo anno gli ascolti sono ulteriormente cresciuti
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Audience televisiva negli ultimi 10 anni
(AMR, Reach, Tempo di visione)

Fonte: Elaborazione Confindustria Radio Televisioni - CRTV su dati AUDITEL
AMR consolidato, ATV, Reach, totali individui + ospiti, Intera giornata (02.00-26.00)
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Prima della digitalizzazione (2008) i canali generalisti 
raggiungevano il 90% della popolazione
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Prima della “digitalizzazione” pochi canali detenevano il 90% 
dell’audience complessiva. La televisione grazie ai grandi eventi 
scanditi nel «prime time» diventa il primo grande «social media».

Fonte: OMG on Auditel Nielsen TAM data, Gennaio-Dicembre 2020 ~180 rilevati Auditel

% composizione: età media e donne per emittente. Total TV:  età media 56 anni, 56,4% donne 
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L’offerta televisiva è stata ampliata dallo switch off verso il Digitale 
Terreste, partito nel 2008 e finito nel 2012. Un’offerta ricchissima di 
canali e contenuti fa aumentare il tempo speso sul mezzo

Fonte: OMG on Auditel Nielsen TAM data, Gennaio-Dicembre 2020 ~180 rilevati Auditel
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SPORT

% composizione: età media e donne per emittente. Total TV:  età media 56 anni, 56,4% donne 
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Occorre pianificare 30 canali TV per avere una share 
dell’80%
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Fonte: OMG su Auditel Nielsen TAM, Daypart 02:00-25:59; Live + Vosdal, Target Individui+ospiti * Televisione Digitale Terrestre

La frammentazione dell’offerta televisiva e delle audience 
accresce la difficoltà di raggiungere un pubblico ampio in maniera 
efficiente
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Anche se i canali televisivi più visti rimangono comunque i 7 
generalisti
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Share televisiva negli ultimi 10 anni
(AMR, Reach, Tempo di visione)

Fonte: Elaborazione Confindustria Radio Televisioni - CRTV su dati AUDITEL
AMR consolidato, ATV, Reach, totali individui + ospiti, Intera giornata (02.00-26.00) 5



Distribuzione degli ascolti per gruppi editoriali
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Fonte: Elaborazione Confindustria Radio Televisioni - CRTV su dati AUDITEL
AMR consolidato, totali individui + ospiti, Intera giornata (02-26)
Periodo analizzato: 09.03.2020 – 03.05.2020 vs 11.03.2019 – 05.05.2019 

INTERA GIORNATA

+34,6% +34,7%

+46,2% +48,1%

+129,0%

+15,9%

+98,1%

+43,8%
+39,1%

Lockdown 1: Marzo - Maggio 2020/19

(*) Canali in radiovisione: RTL 102,5 TV, Radiofreccia TV, Radio Zeta TV, Radio Italia TV
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L’evoluzione della dotazione tecnologica in famiglia aumenta le opportunità 
di consumo di contenuti. Sono 4,6 la media degli schermi per famiglia

almeno 1 Televisore

Fonte: Auditel ricerca di base , numero di famiglie 24,285 milioni, 3° rapporto Auditel/Censis

Famiglie con Smart Tv

84%
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Sugli episodi delle serie Tv e sui titoli cinema il 60% dell’ascolto 
totale è On Demand

Fonte: Elaborazione OMG su dati Auditel e Sky Media; *Quota di ascolto VOD vs. totale ascolto cumulato del programma.

39% 

0,6%

Linear TV

Linear SKY GO

60% 
VODAscolti cinema 

e serie TV

Fino al 65% di AMR 

VOD* sui titoli cinema 

Premiere e sulle grandi 

serie tv.

Fino al 77% di AMR 

VOD* per le serie tv di 

Sky Atlantic.
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La granularità del contenuto OTT attraverso i diversi device 
permette agli spettatori di consumare video senza limiti di tempo e 
spazio

NO ADV ADV

PAY

FREE

UTENTI UNICI ADV

AVOD

SVOD

TVOD

YouTube 36.9 Mln X

Mediaset play 10.7 Mln X

Rai Play 7.8 Mln X

La7 6.1 Mln X

Dplay 1.8 Mln X

Google Play 32.8 Mln* -

Chili TV 698.000 -

Rakuten TV 292.000 -

Apple TV 258.000*** -

iTunes 99.000 -

Netflix 9.7 Mln -

Amazon Prime 
Video 8.9 Mln -

DAZN 1.5 Mln X

SKY Go 3.0 Mln** X

Now Tv 1.8 Mln X

Infinity TV 2.3 Mln -

Disney + 3.0 Mln*** -

Fonte: Elaborazione OMG su dati Audiweb View (Gen-Set 2020). *traffico al sito dello store Android, che include app, film, music, libri… ** abbonati (fonte: Concessionaria) Non disponibili i dati per Tim Vision_*** Utenti unici Apr-Set 2020
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In Italia Youtube è la prima piattaforma per la fruizione di video 
tra gli utilizzatori di internet

Fonte: Global Web Index GWI Gen-Set 2020  - “Nel mese scorso quale delle sequenti piattaforme hai utilizzato per guardare la Tv / programmi televisivi, films or videos?” (Top piattaforme;Valore %) - Target: Utilizzatori di internet 16-64; Disney+: Dato disponibile dal 2°trimestre 2020

Siti di streaming/on-demand gratuiti dei canali Tv nazionali

86%

51%
44%

38%

16% 15% 14% 14% 12%
7%

Siti di streaming/on-demand gratuiti

Siti di streaming/on-demand a pagamento
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Gli spettatori delle OTT sono tendenzialmente speculari rispetto 
alla TV tradizionale
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Mentre gli abbonati SKY sono rimasti sostanzialmente gli
stessi dal 2008
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Mentre Netflix continua a crescere (superando i 200 milioni
di abbonati al mondo)
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Fonte: lettera agli azionisti NETFLIX
https://www.wired.it/internet/web/2021/01/20/netflix-200-milioni-abbonati/?refresh_ce=

https://www.wired.it/internet/web/2021/01/20/netflix-200-milioni-abbonati/?refresh_ce=
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• This fragmented situation is 
a nightmare for media 

planners…



In compenso la TV digitale si sta organizzando per 
poter garantire una segmentazione del target più 

mirata con l’addressable TV
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L’ADDRESSABLE TV UNISCE GLI STANDARD DELLA TV E 
LA PRECISIONE DEL DIGITALE

La sovrapposizione del messaggio 
pubblicitario al contenuto editoriale permette 
il raggiungimento di alcuni plus rispetto alla 

pianificazione classica:

Massimizzare 
l’attenzione

100% 
Viewability

Evitare 
l’affollamento

pubblicitario del 
break classico

Aumentare 
l’associazione

tra brand e 
contenuto TV

L’Addressable permette di erogare annunci e contenuti
pubblicitari personalizzati, specifici ed in tempo reale, in
base a determinate caratteristiche del profilo e dello stile
di vita dei diversi spettatori raggiunti.

TELEVISION PLANNING DIGITAL PLANNING

❑ BRAND SAFE
❑ NO AD FRAUD 
❑ NO ADBLOCKING

❑ 100% VISUALIZZAZIONE
❑MIGLIORE SCHERMO
❑ ELEVATA % COMPLETAMENTO

❑ REGOLAMENTAZIONE TV 
❑ CONTENUTO PREMIUM 
❑ REACH QUALITATIVA 

DATA DRIVEN TARGET
REAL TIME

FORMATI FLESSIBILI

INTERATTIVITA’
COINVOLGIMENTO
USER EXPERIENCE

TRASPARENZA
CONFORMITA’

❑
❑
❑

❑
❑
❑

❑
❑
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31,8 mio
Tv tradizionale

10,5 mio
Tv connettibili

42,3 mio
Totale apparecchi Tv

7,5 mio
Tv connesse

7,0 milioni

4,5 milioni

2,5 milioni

3,0 milioni

ADDRESSABLE TV: UN NUOVO MODO DI RAGGIUNGERE IL 
TARGET SU OLTRE 7 MILIONI DI DEVICE GIA’ CONNESSI

*(censimento consensi aggiornato a Giugno 2020)

Device 
connessi e 

raggiungibili

2,5 milioni

Divisione Sky Pay

Divisione Sky FTA

2,5 milioni
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L’evoluzione delle opportunità di addressable dalla TV alle sue 
estensioni sul web

OPPORTUNITA’ DI SEGMENTAZIONE 
AVANZATA

INTEGRAZIONE CROSS-SCREEN

ID Match tra DIGITAL e TV DMPs

+ +

Data party:
Dati proprietari di SKY+1° Party Data+3° Party Data

Dati 
proprietari di 

SKY

1° Party 
Data

3° Party 
Data



Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

25

OFFERTA ADDRESSABLE TV DI MEDIASET :

N .B. ADD+Plus non sono soggette alle diverse limitazioni della pubblicità. 

TARGETING

• GEO: per regione o provincia

• SOCIODEMO: per sesso ed età (attraverso un 
modello probabilistico)

• CONTENT: adv erogate a chi sta guardando o 
ha guardato specifici contenuti TV

• SPOT RETARGETING: adv erogate a chi è  
stato esposto al break sulla TV lineare (con 
l’obiettivo di storytelling) o a chi non è stato 
esposto (con l’obiettivo di reach
incrementale)

• AUDIENCE MATCH: adv erogate sulla base 
del comportamento digitale all’interno dei siti 
Mediamond

BUYING 
MODEL CPM. Entry ticket: 1 Mln impressions

FREQ CAP Sì

REPORTING Visualizzazioni, login su “mini-site”, interazioni, 
tempo speso, reach incrementale.

INTERATTIVIT
À Video, Landing Page, Mini sito

LI
VE

 
CH

AN
N

EL
S

Formati display 
interattivi

Formati disponibili

Smart tv connesse con tecnologia MHP o HbbTV

7,0mln

Posizione:
spot 

tabellare

Posizione:
contenuti 
editoriali

Diffusione per 
Regione

Dettagli dell’offertaBacino potenziale

Novità: Dynamic Advertising Insertion (DAI)
Spot video intelligenti che si inseriscono nel flusso del break lineare.
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OFFERTA ADDRESSABLE TV DI SKY (CANALI PAY): 

TARGETING

• GEO: Aree Nielsen, regioni, province, celle censuarie.

• QUALITATIVO: famiglie con bambini, pagamenti automatici, alto spendenti, 
tech oriented, promo sensitive, abbonati con pacchetto sport/cinema/calcio

• UOMO/DONNA: erogazione su bouquet predefinito di canali a target maschile 
(Sky Cinema Max, Sky Sport, Sky Calcio..) o femminile (Fox Life, Sky Cinema 
Family, Fox Crime..) sulla base dell’affinità d’ascolto Auditel

BUYING MODEL CPV*

FREQUENCY CAP Sì

REPORTING Visualizzazioni totali dei video su base censuaria; reach%

Formati disponibili

Dettagli dell’offertaBacino potenziale

Decoder con tecnologia 
Sky AdSmart

3mln Pa
ri 

a

Individui

8mln

N.B. Le pubblicità AdSmartable non sono soggette alle diverse limitazioni previste per le pubblicità

Spot video intelligenti, identici agli spot tradizionali, 
inseriti nel flusso dei break tradizionali

*Views conteggiate solo se viste per più del 75% della durata dello spot

Dal nuovo sito Sky Media è possibile fare prove di targettizzazione e inoltrare 
le richieste direttamente alla concessionaria.



Ma vediamo come si pianifica e si 
compra la pubblicità TV 

tradizionale
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La TV come media

Cosa dobbiamo conoscere di ogni media?

■ Potenzialità di raggiungere il target e in quanto tempo

■ Modalità/affidabilità con cui vengono misurati i dati di audience

■ Capacità espressiva 

■ Caratteristiche tecniche (materiali per l’on air, timing, ecc.)

■ Costo (assoluto e relativo ai contatti utili) e chi vende il media (Concessionaria)

Stella Romagnoli
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Qualcosa abbiamo già visto in 
termini di copertura del 

target… ma ci basta?



Utilizzare la TV come un media pubblicitario

■ L’azienda vuole raggiungere il target della sua comunicazione

■ Quindi non interessano le audience dei vari canali o programmi in assoluto, ma 
solo le audience dei break pubblicitari

■ E non le audience in assoluto di tutti gli spettatori, ma solo quella delle persone 
in target (es. giovani, donne, anziani, R.A. ecc.)

Stella Romagnoli
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Dove prendere questi dati?



Auditel.it
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Come funziona la rilevazione

■ 30.540 meter AGB per 16.100 famiglie rappresentative dell’universo della 
popolazione italiana (ca. 40.000 individui) secondo caratteristiche di 
distribuzione geografica (103 province) e socio-demografiche

■ Si misurano gli ascolti dei 60”
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Anche Auditel sta considerando il digitale
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Il Sistema censuario per gli ascolti da device digitali

■ Dal 16 dicembre 2018 Auditel ha affiancato al sistema di raccolta campionario il
sistema di raccolta censuario, il cosiddetto sistema per la rilevazione dei device digitali.

■ Il sistema per la rilevazione dei device digitali rileva gli ascolti TV fruiti, in casa e fuori
casa, su Smart TV, Tablet, PC, Smartphone e Game Console, attraverso una 
tecnologia sofisticata (SDK+Focal Meter) e attendibile che prende in considerazione
solo gli ascolti reali, gli stream view, e non gli stream start o le stream request. Auditel
ha installato direttamente nei player da cui i broadcaster erogano i loro contenuti un 
tag digitale o SDK che misura, secondo per secondo, dispositivo per dispositivo, senza 
intermediazione di alcuno, la fruizione di ogni contenuto editoriale o pubblicitario
emesso e realmente fruito da un individuo.

■ La soluzione Auditel non sostituisce il sistema campionario, ma lo integra. Una serie di 
step evolutivi (già programmati) consentirà l’incrocio tra i dati del sistema campionario
e i dati del sistema censuario generando la cosiddetta Total Audience, ovvero
l’integrazione degli ascolti della TV tradizionale con quelli dei device digitali, 
attraverso metriche univoche e omogenee, che verranno rese disponibili sia con 
standard digitali
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Gli editori che hanno consentito la rilevazione digitale ad 
oggi

■ DeA

■ Discovery

■ La 7

■ Mediaset

■ RAI 

■ Sky

che equivalgono all’86% degli ascolti televisivi.
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Quali sono i dati che rileva Auditel?

■ Audience media: il numero medio dei telespettatori di un programma.

■ Share (canale, rubrica, ecc.)

■ Contatti netti (per target) per almeno 1 minuto di un certo programma (si può 
rilevare l’ascolto degli spot pubblicitari)

■ Copertura (penetrazione) di un certo intervallo di tempo (es. il minuto in cui 
passava lo spot) da parte del target (con possibilità di segmentazione socio-
demografica e psicografica)

■ Minuti visti (numero medio di minuti visti dai telespettatori per ogni
programma).

■ Permanenza è il dato indicatore della fedeltà di visione
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I dati sulla visione digitale

La soluzione Auditel prevede la rilevazione sia dei contenuti editoriali che di quelli 
pubblicitari. Da un punto di vista editoriale, i formati sono cinque. Eccoli, qui di 
seguito, in dettaglio.
■ Live. La visione del contenuto in real time (in lineare potremmo dire, fatto salvo l’eventuale buffering)

■ VOD Long Form. Il Video On Demand che contempla la visione differita del programma così come è stato 
precedentemente trasmesso in modalità lineare

■ VOD Short Form. Il Video On Demand, che contempla la visione di clip del programma, dei derivati o 
i suoi highlights (è il caso delle partite di calcio).

■ Digital first. Un contenuto pensato prima per l’ambiente digitale, ancora non trasmesso in TV e che forse, 
in un secondo tempo, potrà anche andare on air.

■ Preview. Un contenuto che certamente verrà trasmesso in modalità lineare, ma che, intanto, viene offerto 
in anteprima in ambiente digitale (magari parzialmente).
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Audience per segmento
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Gli ascolti rilevati
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Es. Standard Auditel Digitale
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Legitimate Streams settimana 21-27 marzo 2021
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Esempio di dati mensili
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Cosa sono?



Esempio di dati mensili
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Cosa sono?

AM: audience media
SH: share
PE: penetrazione% 
(copertura%)



Fonte: Elaborazioni UPA su dati Auditel
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EMITTENTI TV GENERALISTE
ANDAMENTO ASCOLTATORI INDIVIDUI SUI CANALI IN PRIME TIME MINUTO PER MINUTO

giovedì 1 aprile2021

Rai 1

Rai 2

Rai 3

Canale 5

Italia 1

Rete 4

La7

Tv8

Nove

Milioni di spettatori per le TV generaliste

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

45

Break pubblicitari

R1: A UN PASSO DAL CIELOTG1

C5: ISOLA DEI FAMOSI



Curva di ascolto giornaliero
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I TG le trasmissioni più viste 
(soprattutto ora…)
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Le emittenti satellitari hanno ascolti molto più bassi
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Notate la scala: parliamo 
di centinaia di migliaia, 
NON milioni



Ascolti 
Prime Time

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

49

GIOVEDI' 1 APRILE 2021

PRESERALE

CANALE PROGRAMMA ORARIO INIZIO ORARIO FINE ASCOLTATORI MINUTO MEDIO SHARE MEDIA

Rai 1 L'EREDITA' LA SFIDA DEI 7 18:43:19 19:10:15 2.437.328 17,86%
L'EREDITA' 19:13:30 19:54:35 4.102.725 22,77%

Rai 2 N.C.I.S. NEW ORLEANS 18:50:22 19:39:21 479.835 3,04%
N.C.I.S. UNITA' ANTICRIMINE 19:39:23 20:31:50 917.789 4,30%

Canale 5 AVANTI IL PRIMO! 18:45:02 18:58:17 1.983.154 15,20%
AVANTI UN ALTRO! 19:03:23 19:53:06 3.336.547 19,26%

TG

CANALE PROGRAMMA ORARIO INIZIO ORARIO FINE ASCOLTATORI MINUTO MEDIO SHARE MEDIA

Rai 1 TG1 19:56:36 20:32:18 5.286.250 23,58%
Rai 2 TG2 20:31:51 20:58:02 1.805.924 7,26%
Rai 3 TG3 19:00:00 19:34:07 2.127.481 13,23%

TGR 19:37:56 19:57:14 3.039.562 15,64%
Canale 5 TG5 20:00:54 20:35:24 4.492.071 19,68%
Italia 1 STUDIO APERTO 18:29:56 18:56:37 696.918 5,55%
Rete 4 TG4 18:58:08 19:35:23 607.032 3,79%
La7 TG LA 7 20:01:37 20:33:37 1.245.322 5,46%

ACCESS PRIME TIME

CANALE PROGRAMMA ORARIO INIZIO ORARIO FINE ASCOLTATORI MINUTO MEDIO SHARE MEDIA

Rai 1 SOLITI IGNOTI IL RITORNO 20:42:20 21:27:43 4.688.080 18,22%
Rai 2 TG2-POST 21:00:02 21:21:22 992.850 3,81%
Rai 3 BLOB DI TUTTO DI PIU' 20:02:56 20:18:17 1.202.876 5,42%

VIA DEI MATTI N.0 20:21:25 20:46:31 1.422.990 5,89%
UN POSTO AL SOLE 20:46:43 21:21:15 1.814.902 7,04%

Canale 5 STRISCIA LA NOTIZIA 20:45:30 21:42:29 4.616.867 17,82%
Italia 1 AMICI DI MARIA DE FILIPPI 19:00:42 19:25:01 648.146 4,14%

CSI:MIAMI 19:30:46 20:26:59 703.169 3,39%
CSI:MIAMI 20:31:59 21:17:45 1.346.041 5,31%

Rete 4 TEMPESTA D'AMORE 19:41:00 20:24:16 830.807 3,93%
STASERA ITALIA 20:29:57 21:03:26 1.067.085 4,28%
COME ERAVAMO 21:10:09 21:15:16 825.700 3,15%

La7 8 1/2 20:42:09 21:15:07 1.994.176 7,79%

PRIME TIME

CANALE PROGRAMMA ORARIO INIZIO ORARIO FINE ASCOLTATORI MINUTO MEDIO SHARE MEDIA

Rai 1 UN PASSO DAL CIELO I GUARDIANI 21:36:07 23:49:42 5.153.714 22,51%
Rai 2 ANNI 20 21:27:58 23:04:06 444.598 1,77%
Rai 3 TUTTI I SOLDI DEL MONDO 21:25:14 23:38:20 923.042 3,90%
Canale 5 L'ISOLA DEI FAMOSI 21:50:40 25:09:34 3.176.355 18,13%
Italia 1 IO SONO VENDETTA 21:20:19 23:03:41 1.825.383 7,26%
Rete 4 PRES.DRITTO E ROVESCIO 21:20:30 21:37:30 930.619 3,56%

DRITTO E ROVESCIO 21:39:34 24:52:10 934.233 4,93%
La7 PIAZZA PULITA 21:22:42 24:58:59 984.989 5,14%

ASCOLTATORI E SHARE % DEI PRINCIPALI PROGRAMMI TRASMESSI DALLE EMITTENTI GENERALISTE
FASCIA ORARIA 18.30 - 24.00

TARGET : INDIVIDUI CON OSPITI
DATI :  STANDARD AUDITEL  (LIVE + VOSDAL)



La TV come media

Cosa dobbiamo conoscere di ogni media?

■ Potenzialità di raggiungere il target e in quanto tempo

■ Modalità/affidabilità con cui vengono misurati i dati di audience

■ Capacità espressiva 

■ Caratteristiche tecniche (materiali per l’on air, timing, ecc.)

■ Costo (assoluto e relativo ai contatti utili) e chi vende il media (Concessionaria)
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Capacità espressiva TV

■ La comunicazione televisiva ha potenzialmente tutte le caratteristiche per 
essere molto impattante, soprattutto sugli schermi grandi
– Suono
– Immagine e movimento

– Colore

■ Consente uno storytelling memorabile, demo di prodotto, spot emozionali

■ MA NON si può spiegare in dettaglio l’offerta. Bisogna comunicare un solo 
concetto (unique selling proposition...) o non si capisce niente
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La TV come media

Cosa dobbiamo conoscere di ogni media?

■ Potenzialità di raggiungere il target e in quanto tempo

■ Modalità/affidabilità con cui vengono misurati i dati di audience

■ Capacità espressiva 

■ Caratteristiche tecniche (materiali per l’on air, timing, ecc.)

■ Costo (assoluto e relativo ai contatti utili) e chi vende il media (Concessionaria)
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Vincoli produttivi

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

53



Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

54



La TV come media

Cosa dobbiamo conoscere di ogni media?

■ Potenzialità di raggiungere il target e in quanto tempo

■ Modalità/affidabilità con cui vengono misurati i dati di audience

■ Capacità espressiva 

■ Caratteristiche tecniche (materiali per l’on air, timing, ecc.)

■ Costo (assoluto e relativo ai contatti utili) e chi vende il media (Concessionaria)
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Quanto costa e come si compra la 
pubblicità televisiva
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Chi vende la TV?

■ Non acquistiamo i programmi televisivi (palinsesto programmi), ma spazio nei 
break pubblicitari (rubriche pubblicitarie) dalle concessionarie di pubblicità:
– RAI: Rai Pubblicità
– Mediaset: Publitalia

– La7: Cairo Communication
– SKY: SKY Media
– Ecc.
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Cosa si compra?

■ Gli SPOT

■ Le Telepromozioni

■ Gli Inviti all’Ascolto (sponsorizzazioni)

■ I Diari

■ I Billboard

■ Le Sovraimpressioni

■ I Product Placement

■ …
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Palinsesto dei programmi,
listini

e politica commerciale
TV
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RAI Pubblicità
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RAI Pubblicità
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I palinsesti editoriali (dei programmi)
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Listini (spot a 30’’)
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Publitalia
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Politiche commerciali
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I palinsesti dei programmi

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

67



Ci sono molti listini
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Ci sono tantissimi break pubblicitari
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Listini (spot a 30’’)
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I pacchetti
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I vincoli
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Stime audience
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Come si scelgono i programmi 
da pianificare?



Come si scelgono le rubriche da pianificare

■ Più hanno copertura (in target!) meglio è (heavy GRP’s)

■ Alta affinità con il target

■ Si evitano programmi “scomodi”

■ Una certa “qualità” rappresentata dalla percentuale di Prime Time e di heavy
GRP’s (es. >5)
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I prezzi per formato

■ I FORMATI: I PREZZI:

■ 60” (costa x 2,5 il 30”)

■ 45” (1,70 PU – 1,65 RAI)

■ 40” (1,4)

■ 30”

■ 20” (0,80)

■ 15” (0,70)

■ 7”- 10” (0,60)
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Come si pianifica la TV

1. Continuità (bassa pressione tutte le settimane), ma c’è il rischio di non farsi
notare nell’affollamento pubblicitario

2. Flighting o Bursting (alta intensità per qualche settimana alternate a momenti
di silenzio). La modalità più utilizzata
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Dipende dagli obiettivi di comunicazione
Dalla stagionalità del “prodotto”

Dal processo decisionale d’acquisto, ecc.



Compriamo GRP’s
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Esempio di piano TV
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Esempio di pianificazione televisiva
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Una settimana di pianificazione TV 
non scende sotto i 200 GRP’s

Può arrivare a 600-800
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La stampa



Le caratteristiche espressive della stampa

■ I giornali e le riviste cartacee potrebbero sembrare un vecchio veicolo 
pubblicitario, ma presentano ancora molti vantaggi

■ La stampa segmenta molto bene: i quotidiani hanno una copertura geografica 
specifica, i periodici si rivolgono a quasi tutti i consumatori immaginabili: 
segmentano per interesse e rimangono in casa molto tempo.

■ Inoltre è possibile spiegare in dettaglio prodotti o servizi

■ Il contesto è di alta qualità, informativa (quotidiani) e di stampa (riviste 
patinate), e quindi sono ideali per campagne istituzionali e per alcune categorie 
dove la riproduzione dell’immagine è imposrtante (moda, bellezza, lusso) 
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La parte negativa è che le audience stanno scendendo
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Trend negativo per i quotidiani «cartacei», l’aumento della 
penetrazione di Internet e del tempo speso sui «social»  ha 
modificato radicalmente come gli Italiani sono esposti alle notizie e 
come si informano

LETTORI NEL GIORNO MEDIO E DIFFUSIONI

2.759 2.601 2.466

31,7% 30,8% 29,7%

0
5000
10000
15000
20000
25000
30000
35000
40000

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

2017 2018 2019

Diffusioni c+r (.000) Pen.% giorno medio

I mezzi usati per informarsi (val 
%)

2016 2017               2018

Telegiornali 63,0 60,6 65,0
Facebook 35,5 35,0 25,9
Giornali radio 24,7 22,4 20,0
Motori di ricerca su Internet 19,4 21,8 14,0
TV all news 21,0 20,2 22,6
Quotidiani cartacei 18,8 14,2 14,8
YouTube 10,8 12,6 7,3
Televideo 9,6 11,0 8,6
Siti web di informazione 8,8 10,3 13,3
Quotidiani online 10,3 10,0 8,9
Settimanali/mensili cartacei 10,7 9,6 6,0
App su smartphone 8,2 8,6 5,2
Free press 4,7 5,0 3,7
Twitter 2,9 4,8 1,8
Blog/forum online 4,8 4,1 4,0
Servizio sms tramite cellulare 3,4 3,7 2,8

Fonte: Indagine Censis 2018
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0,1%

1,0%

0,0%

0,0%

0,0%

0,1%

0,1%

0,1%

0,2%

0,0%

0,1%

n.a.

0,0%

0,0%

0,0%

n.a.

0,0%

0,0%

n.a.

n.a.

n.a.

3,9%

5,7%

2,9%

0,5%

0,7%

3,4%

3,5%

8,2%

8,3%

1,0%

3,5%

n.a.

4,6%

2,7%

1,2%

n.a.

1,6%

1,4%

n.a.

3,4%

n.a.

La necessità di avere informazioni sempre aggiornate e in qualsiasi momento fa 
si che i siti delle testate giornalistiche online hanno una penetrazione maggiore 
rispetto alla versione cartacea del quotidiano; marginale il peso delle app

5,5%

3,9%

3,5%

2,4%

2,1%

2,0%

1,7%

1,5%

1,4%

1,1%

1,0%

0,9%

0,9%

0,8%

0,7%

La Gazzetta dello Sport

Corriere della Sera

La Repubblica

Corriere dello Sport - Stadio

La Stampa

Il Resto del Carlino

Il Messaggero

Il Sole 24 ORE

Tuttosport

La Nazione

Il Mattino

Il Gazzettino

La Gazzetta del Mezzogiorno

Il Fatto Quotidiano

L'Eco di Bergamo

Quotidiani: penetrazione giorno medio Totale Web: penetrazione giornaliera APP: penetrazione giornaliera

Fonte: Audipress 2020/I e Audiweb (Gen-Giu 2020); Target: Individui 18+; Totale Web (Browser + App); *Open: Dato mensile

* *



Pianificare la stampa

Anche se è vero che raggiunge nicchie di popolazione, ci sono diverse opportunità
nella pianificazione della stampa, soprattutto la periodica.

■ Va bene per un target femminile e più anziano

■ Il messaggio può essere letto e riletto con calma

■ La crisi del settore può portare a scontistiche vantaggiose
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Come si misurano le audience?
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La stampa: come vengono rilevati i dati?

■ Tiratura (copie stampate) e Diffusione (copie vendute) certificate ADS

■ I dati di lettura (readership) vengono rilevati da AUDIPRESS, con indagini ad 
intervista su un campione rappresentativo della popolazione italiana adulta di 
14 anni e oltre, residente sull’intero territorio nazionale

■ NON si misura la lettura della pubblicità
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Adsnotizie.it
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Cosa è ADS

■ l’Associazione "Accertamenti Diffusione Stampa (ADS)" nasce nel 1975 con 
l'intendimento di rendere possibili le certificazioni dei dati di diffusione e di 
tiratura della stampa quotidiana e periodica di qualunque specie pubblicata in 
Italia.

■ Gli accertamenti ADS consistono nel controllo dei dati dichiarati dagli Editori 
che hanno sottoposto le loro testate alle verifiche ADS.

■ Detti accertamenti vengono attuati mediante due tipi di verifiche: una esterna 
che si svolge presso distributori, rivenditori, ed abbonati, mentre la verifica 
interna avviene presso ciascun Editore o presso il suo Distributore Unico 
Nazionale incaricato della distribuzione delle pubblicazioni.
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Quali dati rileva ADS

■ ADS certifica i dati forniti dagli editori, in termini di:
– tiratura = numero delle copie stampate in Italia ed all'estero, esclusi gli scarti di 

macchina;
– totale vendita = totale pagata (nei canali previsti dalla legge) e quota 

abbonamenti;
– diffusione = somma di totale vendita, abbonamenti pagati, vendite in blocco, 

abbonamenti da quota associativa, abbonamenti gratuiti, omaggi, coupon 
gratuiti e diffusione all'estero.

– resa = numero di copie stampate e ritornate indietro invendute;
– totale pagata = somma di totale vendita e abbonamenti pagati.
– Abbonamenti gratuiti, omaggi, coupon
– Totale gratuita
– Vendita copie digitali
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Si possono scaricare i file excel con i dati
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Dati Mensili Stimati



Esempio di file (Dato Mensile Stimato)
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O cercare altre informazioni
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I grafici
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I quotidiani sono molto geolocalizzati
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I più “nazionali” sono La Repubblica e il Sole 24 Ore
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Copie diffuse per quotidiano

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

99

39.040 

39.548 

40.152 

40.174 

43.833 

54.144 

67.942 

76.998 

77.093 

79.649 

89.471 

92.074 

93.538 

95.803 

106.967 

110.751 

118.810 

123.949 

128.351 

149.365 

173.951 

178.720 

217.203 

256.727 

 -  50.000  100.000  150.000  200.000  250.000  300.000

MANIFESTO (IL)

MESSAGGERO VENETO

TIRRENO (IL)

QN-Il Giorno

SECOLO XIX (IL)

GAZZETTINO (IL)

VERITA'(LA)

QN-La Nazione

LIBERO

FATTO QUOTIDIANO (IL)

SOLE 24 ORE (IL)

TUTTOSPORT

MESSAGGERO (IL)

TUTTOSPORT LUNEDI'

QN-Il Resto del Carlino

GIORNALE (IL)

AVVENIRE

CORRIERE SPORT - STADIO

CORRIERE SPORT-STADIO LUN.

STAMPA (LA)

GAZZETTA SPORT (LA)

GAZZETTA SPORT-LUNEDI (LA)

REPUBBLICA (LA)

CORRIERE DELLA SERA

AVERAGE CIRCULATION SEPTEMBER 2020



Diffusione settimanali
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111.758 
123.155 

130.721 
142.925 

146.148 
148.700 

152.100 
156.580 
158.360 
160.742 
163.545 

182.230 
183.279 

192.135 
200.001 

207.766 
241.072 

252.988 
273.500 
274.295 

278.929 
291.846 

308.865 
329.946 
329.975 

335.033 
425.105 

526.352 
526.975 

 -  100.000  200.000  300.000  400.000  500.000  600.000

VIVERSANI E BELLI
SETTIMANALE DIPIU' E DIPIU' TV CUCINA

GRAZIA
TELEPIU'

ELLE
VANITY FAIR

GIALLO
NUOVO TV

TV MIA
GRAND HOTEL

GUIDA TV NUOVA
DONNA MODERNA

SPORT WEEK
CHI

F
INTIMITA'

DIVA E DONNA
FAMIGLIA CRISTIANA

VENERDI' DI REPUBBLICA (IL)
IO DONNA

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE
DIPIU' TV

SETTIMANALE NUOVO
ESPRESSO (L')

OGGI
GENTE

TELESETTE
SETTIMANALE DIPIU'

SORRISI E CANZONI TV

AVERAGE CIRCULATION SEPT 2020 



Diffusione mensili
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33.300 
36.800 

37.850 
44.675 

48.187 
48.809 

51.009 
51.351 

56.700 
57.000 
57.600 

59.825 
64.560 
64.839 

67.700 
72.950 

77.500 
77.638 

80.490 
89.660 

99.242 
109.288 

118.395 
127.220 

135.662 
147.614 

154.108 
159.028 

174.326 

 -  20.000  40.000  60.000  80.000  100.000  120.000  140.000  160.000  180.000  200.000

IN VIAGGIO
BELL'EUROPA

IN MOTO
MARIE CLAIRE MAISON

ELLE DECOR ITALIA
SCIENZE (LE)

AUTO
DOVE

FOR MEN MAGAZINE
CUCINA ITALIANA (LA)

GARDENIA
SALE & PEPE
BELL'ITALIA

NATIONAL GEOGRAPHIC
AIRONE

CUCINARE BENE
NATURAL STYLE

FOCUS STORIA
CUCINA MODERNA

BENESSERE LA SALUTE CON L\'ANIMA
IO E IL MIO BAMBINO

STARBENE
IN SELLA

CASA IN FIORE
AMICA

SILHOUETTE DONNA
FOCUS JUNIOR

CASA FACILE
GIALLO ZAFFERANO

AVERAGE CIRCULATION AUG 2020 



AUDIPRESS

La rilevazione della lettura della stampa
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Audipress.it
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L’indagine Audipress

■ Audipress fornisce dati di lettura ed informazioni sui lettori per i principali 
quotidiani e periodici in Italia.

■ Ogni anno vengono svolte circa 40.000 interviste personali su un campione 
statisticamente rappresentativo di tutta la popolazione italiana adulta (14 anni e 
oltre) + un panel single source dal 1 gennaio 2017 di 16.000 persone.

■ La pubblicazione dei dati avviene tre volte l’anno: a febbraio, maggio e 
settembre.
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Durante l’intervista vengono mostrati i loghi dei giornali

■ L'intervistatore chiede all'intervistato di guardare i logo delle testate che si
presentano, in ordine casuale, sulla tablet.

■ L'intervistatore legge sul PC portatile il titolo della testata che in quel
momento appare e chiede all'intervistato se l'ha letta o sfogliata almeno una 
volta nell'ultimo periodo lungo (indipendentemente dalla versione, dalla
provenienza della copia e dalla data di uscita del numero)

■ Se l'intervistato dichiara di avere letto o sfogliato la versione cartacea e/o 
versione digitale replica della testata almeno una volta nel periodo lungo, 
l'intervistatore chiede anche se ha visitato almeno una volta, sempre nel
periodo lungo, il relativo sito web. Questa domanda viene chiesta solo se la 
testata ha un sito Internet. 
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Bisogna avere una bella 
memoria….

Ma ci si può fidare di 
questi dati?
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Il visual report
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Si possono scaricare i dati per variabile sociodemografica 
(macro-gruppo)
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Lettori per giorno della settimana
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I dati scaricati in formato excel
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Dall’indagine Audipress: overview
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Più 3 milioni 
di lettori?



Una media di oltre 10 lettori al giorno per quotidiano…
(18 per la Gazzetta dello sport)
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GAZZETTA SPORT-LUNEDI (LA)

CORRIERE DELLA SERA

REPUBBLICA (LA)

CORRIERE SPORT-STADIO LUN.

MESSAGGERO (IL)

STAMPA (LA)

QN-Il Resto del Carlino

TUTTOSPORT LUNEDI'

TUTTOSPORT

SOLE 24 ORE (IL)

QN-La Nazione

GAZZETTINO (IL)

Principali quotidiani italiani in ordine di LETTURA Audipress 2018/II 
Vs. DIFUSIONE ADS 9/18



Chi vende e come si compra la 
pubblicità sulla stampa
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Da chi si compra la pubblicità stampa

■ La pubblicità sulle testate della stampa (off e online) non si compra dagli editori ma 
dalle concessionarie

■ Ultimamente le principali concessionarie di pubblicità stampa NON pubblicano i prezzi 
di listino (perchè siamo arrivati a sconti altissimi)

■ Le concessionarie stampa più importanti sono:
– RCS (Corriere della Sera, Gazzetta dello sport, ecc.)
– Manzoni (Repubblica, L’Espresso, ecc.)
– Piemme (Il Messaggero)
– Speed (QN)
– Cairo (Di Più, F, Bell’Italia..)
– Mediamond (Focus, Donna Moderna, …)
– Hearst Magazines (Gente, Elle, Marie Claire, …)
– Ecc.
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Formati e listini

■ La stampa periodica si acquista a pagine, mezze pagine e colonne o formati 
speciali

■ La stampa quotidiana si acquista a “moduli” (una pag. intera di solito=108 
mod.) o con formati speciali, che sono sempre più diffusi
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CAIRORCS MEDIA



RCSpubblicità.it
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I media venduti
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Corriere della Sera
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Formati
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Caratteristiche tecniche
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MEDIAMOND
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I Brand venduti da Mediamond
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I formati
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Come si pianifica la stampa

■ Dobbiamo pianificare con molta frequenza. I giornali sono affollati e I periodici
vengono letti ogni tanto.

■ È difficile creare awareness in poco tempo

■ Pertanto i modelli più utilizzati sono:

– Flighting per i quotidiani (almeno 3 uscite a settimana)
– Continuità per le riviste periodiche (8-10 numeri all’anno per i mensili)
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Esempio di campagna stampa
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Es. campagna quotidiana

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

130

CAMPAGNA: IS NUVOLA STORE

Mezzo: Stampa Quotidiana

Formato: Pagina Intera / Piede

Periodo: 27 Ottobre -  15 Novembre 2014

COSTO CAMPAGNA SAVING  OTTOBRE NOVEMBRE
Testate Formato Posizionamento netto netto net net Valore % n° dom lun mar mer gio ven sab dom lun mar mer gio ven sab dom lun mar mer

cad. tot  tot  net net uscite 26 27 28 29 30 31 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12

MANZONI 83.100,00 70.635,00 -7.905 -10% 10
La Repubblica 83.100,00 70.635,00 7

La Repubblica Pagina Intera Pagina 5 30.000,00 30.000,00 25.500,00 1 29
La Repubblica Piede Pag. 2 1.100,00 1.100,00 935,00 1 11
La Repubblica Piede Pag. 2/3 10.400,00 52.000,00 44.200,00 5 30 1 4 6 8

0,00 0,00 3

Il Tempo Pagina Intera ULTIMA PAGINA 0,00 0,00 0,00 3 28 1 3

RCS 155.000,00 131.750,00 -5.503 -4% 21
Il Corriere della Sera 79.000,00 67.150,00 7

Il Corriere della Sera Pagina Intera Pagina 7 29.000,00 29.000,00 24.650,00 1 27
Il Corriere della Sera Piede piede top - pag. 3 0,00 0,00 0,00 1 11
Il Corriere della Sera Piede piede top - pag. 3 10.000,00 30.000,00 25.500,00 3 30 6 9
Il Corriere della Sera Piede piede top - pag. 2 10.000,00 20.000,00 17.000,00 2 2 4



Es. campagna periodica
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TELECOM BUSINESS  NUVOLA STORE

Mezzo: Stampa Periodica

Periodo: Novembre / Dicembre 2014

 COSTO CAMPAGNA  NOV DIC

TESTATE FORMATO Periodicità Diffusione CPM netto netto net net n° uscite cons. 26-Oct 02-Nov 09-Nov 16-Nov 23-Nov 30-Nov 07-Dec 14-Dec 21-Dec

cad. tot  tot  materiale 01-Nov 08-Nov 15-Nov 22-Nov 29-Nov 06-Dec 13-Dec 20-Dec 27-Dec

VISIBILIA 4.800,00 4.080,00 2

PC Professionale pagina 4c / c.sommario mensile 61.946 39 2.400,00 4.800,00 4.080,00 2 29-Oct 6/11/2014  - Fascicolo Novembre 5/12/2014  - Fascicolo Dicembre

CONDE' NAST 8.235,29 7.000,00 1

Wired pagina 4c mensile 87.717 94 8.235,29 8.235,29 7.000,00 1 15-Oct Fascicolo Dicembre

PLAY MEDIA COMPANY 6.600,00 5.610,00 4

PC World Italia pagina 4c mensile 50.000 32 1.600,00 3.200,00 2.720,00 2 15-Oct 10-Nov 10-Dec

Chip pagina 4c mensile 50.000 34 1.700,00 3.400,00 2.890,00 2 15-Oct Fascicolo Novembre Fascicolo Dicembre

F.LLI PINI 7.058,82 6.000,00 2

Data Manager pagina 4c mensile 20.000 176 3.529,41 7.058,82 6.000,00 2 28-Oct 15-Nov 15-Dec

SOIEL INTERNATIONAL 3.529,41 3.000,00 2

Office Automation pagina 4c mensile 17.000 104 1.764,71 3.529,41 3.000,00 2 20-Oct Fascicolo Novembre Fascicolo Dicembre

MASTER ADVERTISING 3.600,00 3.060,00 2

Computer Bild pagina 4c mensile 26.000 69 1.800,00 3.600,00 3.060,00 2 15-Oct Fascicolo Novembre Fascicolo Dicembre

TECHNA EDITRICE 1.117,65 950,00 1

Ict Security pagina 4c bimestrale 15.000 75 1.117,65 1.117,65 950,00 1 25-Oct Fascicolo Novembre/Dicembre

ESTE EDIZIONI SCIENTIFICHE 5.600,00 4.760,00 2

Sistemi & Impresa pagina 4c mensile 7.500 373 2.800,00 5.600,00 4.760,00 2 20-Oct 20-Nov 20-Dec

RCS 6.000,00 5.100,00 2

Oggi pagina 4c settimanale 3.000,00 6.000,00 5.100,00 2 20-Oct 29-Oct 05-Nov

TVN MEDIA GROUP 2.117,65 1.800,00 1

ADV - Strategie di Comunicazione pagina 4c / I romana mensile 2.117,65 2.117,65 1.800,00 1 20-Oct 20-Nov

GAMBERO ROSSO 1.764,71 1.500,00 1

Gambero Rosso (spec Food&wine) pagina 4c mensile 1.764,71 1.764,71 1.500,00 1 20-Oct Fascicolo Dicembre

TOTALE NETTO 50.423,53 20 23.029,41 23.829,41

TOTALE NET NET 42.860,00 19.575,00 20.255,00
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Radio



Impatto creativo: le potenzialità della radio

■ La radio offre grandi opportunità per creare un cinema nella mente: crea un 
immaginario con bassi costi di produzione, utilizzando solo il piano sonoro

■ Sebbene non offra il potere visivo della televisione, aiuta a ricordare la 
pubblicità televisiva (per il meccanismo di image transfer) ed è molto utile in 
combinazione con la pianificazione televisiva.
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Radio in media mix increases advertising recall (2014)
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Impatto creativo: le potenzialità della radio

■ Raggiunge buone coperture della popolazione italiana con frequenza, 
soprattutto sul target automobilisti

■ È un mezzo molto affollato e gli annunci pubblicitari devono essere molto 
impattanti per essere notati, perché ha solo il suono, è molto difficile da 
ricordare

■ E dobbiamo pianificare con molta frequenza (ma, rispetto alla TV, non è un 
mezzo costoso)

■ Non si può spiegare l’offerta in dettaglio
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Come si misurano le audience?
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https://www.tavoloeditoriradio.it
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Metodologia (GFK + IPSOS +Doxa)
■ 120.000 interviste CATI (telefoniche) all’anno (wave trimestrali da 30.000) su un campione 

rappresentativo degli adulti residenti in Italia > 14 anni

■ L’indagine viene realizzata utilizzando un questionario telefonico, mediante il quale si chiede a 
ciascun intervistato quali sono stati i suoi comportamenti di ascolto del mezzo Radio nel 
periodo recente (ultimi 7 / 14 / 28 giorni) e nella giornata di ieri, e di attribuire, per fasce orarie 
e per singolo quarto d’ora della giornata, gli ascolti del mezzo alle specifiche emittenti ascoltate.

■ Dati forniti:
– Ascoltatori nei 7 giorni su sollecito da elenco emittenti per provincia Frequenza d'ascolto
– Ascoltatori nel giorno medio (ieri)
– Ascoltatori nel singolo quarto d'ora, per tipo giorno Durata d'ascolto (minuti pergiorno)
– Luoghi d'ascolto (per giorno medio) Device d'ascolto (pergiorno medio)
– Utilizzo dell'auto e tempo speso mediamente in auto nei giorni feriali e nei giorni 

sabato/domenica, oltre alle caratteristiche sociodemografiche
– Sezione facoltativa relativa alla Digital Radio (DAB+)
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E’ possibile scaricare i dati in excel
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RTL 102.5 radio leader
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29

RTL 102.5 è la radio più ascoltata; nel web i player musicali Spotify
e Apple Music dominano la scena rispetto alle radio tradizionali

Fonte: Radio TER 2019 e Audiweb (Gen-Dic 2019); Target: Individui 18+; Totale Web (Browser + App)

Radio: penetrazione 7 giorni
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La radio si ascolta in macchina
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La curva di ascolto è complementare alla TV
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In forte crescita l’interesse degli italiani verso il podcast, la casa è di gran 
lunga il posto preferito dove ascoltarli

Ascoltatori abituali di Podcast

12,1 milioni
(+16% vs 2018)

(almeno una volta nell’ultimo anno)

45%

42%

37%

33%

25%

20%

14%

2%

Musica

News

Programmi d'intrattenimento

Programmi di
approfondimento

Inchieste/Reportage

Corsi di lingua

Formazione/Self-Help

Altro

Podcast: i contenuti più ascoltati Podcast: dove ascoltarli

71%

34%

22%

18%

10%

5%

5%

A casa

In macchina

Sui mezzi pubblici

Quando si fa sport

A lavoro

A scuola/Università

In biblioteca

Istruzione

Cosa cercano

25-40 18-30 
Millennial

Buona istruzione/livello
universitario

Notizie
sportive, 

contenuti di 
businees

Interessati
allo

storytelling 
emozionale



Come si pianifica e compra la 
radio
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Cosa si compra in radio

■ Gli spot a tempo (formato base 30”) come la televisione, ma non a singola 
posizione, ma un pacchetto a rotazione (70/80 o più spot a settimana)

■ Le radiopromotion / ultrapromotion

■ Gli inviti all’ascolto (5”/7”)

■ …
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Concessionarie ed emittenti
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Non si trovano molte informazioni commerciali sul web…
L’unica è la RAI
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Come si pianifica la radio

■ Di solito a flighting, acquistando pacchetti di spot a rotazione giornaliera
(8/10 spot al giorno per emittente)

■ Si può arrivare a pressioni simili a quelle televisive (500 GRP’s a settimana)

■ Serve molta frequenza per superare l’affollamento

■ La radio è un ottimo mezzo per sollecitare e mantenere il ricordo delle 
campagne televisive, quindi viene efficacemente utilizzata alternandola ai flight
TV
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Esempio di campagna radio
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Concessionaria Formato costo netto Novembre Dicembre TOTALE SAVING net net

Network Totale 16-22 23-29 7-13 14-20 Netto Net Net

TOTALE spot 2.588 627 587 699 691 753.202,16 640.221,84

MANZONI 504 126 126 126 126 146.493,50 124.519,48

DEEJAY

fasce qualità. 7-20 30" 678,57 112 56 56 76.000,00 64.600,00
fasce qualità. 20-23  (omaggio) 30" 14 7 7

30" 2 1 1

fasce qualità. 7-20 15" 475,00 112 56 56 53.200,00 45.220,00
fasce qualità. 20-23  (omaggio) 15" 14 7 7
fasce qualità. 14-16  (omaggio) 15" 2 1 1

CAPITAL

fasce qualità. 7-20 30" 105,00 122 61 61 12.810,00 10.888,50
fasce qualità. 20-23  (omaggio) 30" 2 1 1

fasce qualità. 7-20 15" 73,50 61 61 4.483,50 3.810,98
fasce qualità. 20-23  (omaggio) 15" 1 1

fasce qualità. 7-20 15" omaggio 61 61
fasce qualità. 20-23  (omaggio) 15" omaggio 1 1

sec. cad 
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Out Of Home
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L’Out Of Home

■ Per OOH intendiamo tutti quei media che si trovano «fuori casa»:
– Affissione cartacea e digitale, poster fissi o «dinamica»
– Video
– Installazioni speciali

– Allestimenti «ambient»
– …
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82%
Persone che vivono in città superiori a 

500 mila abitanti che effettuano 
giornalmente spostamenti fuori casa

2h 04min

Fonte: Gfk TSSP - EMM 2020/B 

Tempo medio giornaliero 
speso per viaggi e spostamenti

39%
Schermi Tv in 
metropolitana

26% 9%
TV/monitor 

sul bus
Schermi 
digitali in 
aeroporto

29%

20%
17% 16% 15%

Spot in 
TV

Manifesti/
Affissioni

Spot alla 
radio

Pubblicità 
sui 

quotidiani/
magazines

Pubblicità 
su internet

Persone sempre in movimento 
soprattutto nelle grandi città

Attenzione elevata verso manifesti e 
affissioni, seconda solo alla Tv

Il 50% delle persone in movimento fa 
attenzione ai touchpoints video



Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

156
52

L’84% delle “persone in movimento” hanno una reazione alla 
pubblicità su affissioni

Fonte: dati CBS Outdoor - Interactive Europe study; 1.298 individui italiani (18-54 anni che vivono, lavorano o visitano un area urbana almeno 3 volte a settimana. % di attività svolte dopo aver visto una pubblicità su affissione

38%

21%
16%

10%

Cercano ulteriori
informazioni online

Effettuano un acquisto
online/off line

Fanno passa parola sui
social media

Scaricano un App

52
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Le persone “in movimento” hanno un profilo molto qualitativo 

Fonte: Gfk TSSP - EMM 2020/B - % di composizione e indice di affinità

25%
Laureati
(Idx 182) 

84%
Hanno uno 

smartphone
(Idx 115) 

76%
Si collegano a internet 
tutti i giorni più volte al 

giorno
(Idx 125) 

11%
Negli ultimi 7 giorni 
hanno utilizzato il 

telefono per leggere 
Qr code
(Idx 149) 



Potenzialità espressive dell’OOH
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Potenzialità espressive dell’Out Of Home

■ L’affissione classica ha solo l’immagine (a colori) ma può essere molto 
impattante (con i nuovi formati in movimento e interattivi ci saranno ancora più 
opportunità)

■ Non è adatta a spiegare l’offerta in dettaglio
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OOH è un “glance medium”

Un poster può essere esposto per meno di un secondo.
È possibile comunicare solo un messaggio breve, 

semplice, visivamente dominante
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Potenzialità di raggiungere il target dell’Out Of Home

■ Raggiunge alte coperture con frequenza (nelle località dove è affissa, grandi 
centri)

■ Si può pianificare territorialmente, per iniziative areali (e proximity punti 
vendita)

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

161



Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

162
54

L’evoluzione del mezzo si sposta sempre più nella direzione delle 
opportunità pubblicitarie legate al data driven

Ottimizzazione del messaggio per 
posizione, tempo (giorno/ora), target 

(genere/età)

PROGRAMMATIC NETWORK
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Rispetto al modo dell’online il mezzo OOH risolve alla base i problemi 
di localizzazione del traffico, viewability e adblocking tipici del web

Fonte: IAB Italia (Digital out of home)

Forte impatto visivo

No adblocking

Solo traffico umano

100% Completion rates

Viewability pari al 100%

Video visto da più persone

Geolocalizzazione tematica

Vantaggi Svantaggi

Pubblicità DOOH vs Web

Limiti di copertura a livello nazionale

Minore targettizzazione

Audio assente o penalizzato nella 
maggior parte dei casi 



Digital Out Of Home
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British Airways
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Ma OOH vuol dire anche Ambient
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Ambient
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Dinamica ex “filotramviaria”

■ Bus, treni, transit, stazioni e aeroporti
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Wraps

■ taxi e bus wraps, macchine, interni di bus e treni

■ Edifici
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Come si misurano le audience
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La misurazione delle audience

■ AudiOutdoor è l’indagine di riferimento per la misurazione delle audience 
dell’out of home in Italia. E’ l’organismo super partes che distribuisce i dati al 
mercato sulla fruizione del mezzo.

■ E’ inoltre il certificatore ed il controllore della corretta esposizione delle 
campagne.

■ E’ un organismo partecipato dalle associazioni di categoria che rappresentano 
gli operati del mercato: Upa che rappresenta le aziende che investono in 
pubblicita ̀, Assap, Assocom, associazione delle agenzie e dei centri media, Aapi
associazione delle agenzie pubblicitarie italiane la quale rappresenta Clear 
Channel, IGPDecaux, Ipas.

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

171



http://www.audioutdoor.it
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Ci sono le ricerche sulla mobilità degli italiani

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

173



Si possono scaricare dati interessanti
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Come il calendario delle quindicine di pianificazione
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Certificazione AudiOutdoor

■ AudiOutdoor certifica, attraverso rilevatori interni indipendenti, quanto è 
stato eseguito rispetto a quanto è stato commissionato. 

■ Questa attività viene svolta secondo preordinate metodologie e mediante 
controlli a campione. Tutte le agenzie, centri media e aziende ricevono, su 
richiesta, gratuitamente i controlli relativi alla propria campagna.

■ Effettua ricerche, studi e analisi relative alla comunicazione della Pubblicità 
Esterna in Italia
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Più semplicemente si valuta la quantità di persone che
abitano nelle zone coperte dall’affissione

Pianificando le prime 6 città in Italia si raggiunge il 50% della popolazione

Solo 6 città superano i 500.000 abitanti: Roma, Milano, Napoli, Torino, Palermo e 
Genova.
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9%

17%

30%

37%

1 cities

2 cities

5 cities

10 cities

Italy

Source: OMG elaboration
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Come si pianifica e compra l’OOH
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I formati dell’OOH

■ Il formato classico è il 6x3 (“poster”, che può essere luminoso), altri formati 
sono multipli di 100x70 (es. 100x140)

■ Oltre all’affissione statica c’è anche la possibilità di acquistare la “dinamica”: es. 
filotramviaria, pensiline, metro, ecc.

■ Si stanno sviluppando sempre di più formati speciali: con possibilità di 
proiettare video e di interagire con i passanti (DOOH)

■ L’affissione viene venduta in “circuiti” da diverse concessionarie (es. IGP 
Decaux, Clear Channel, IPAS...)
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Esempio di campagna affissione
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Esempio di piano OOH
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Calendario affissione
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Una campagna nazionale NON costa poco
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SOCIETA' POSTER LORDO SPECIALE 
LORDO TOTALE LORDO SCONTO TOTALE %

SCONTO POSTER NETTO SPECIALE 
NETTO TOTALE NETTO TOTALE 

NETTISSIMO

%
SUL

NET NET

AFFISERVIZI (A&P) 118.010,00 118.010,00 80.836,85 68,5% 37.173,15 37.173,15 31.597,18 2,1%
ALMA MEDIA 14.900,00 14.900,00 9.238,00 62,0% 5.662,00 5.662,00 4.812,70 0,3%
APA 61.700,00 61.700,00 41.652,00 67,5% 20.048,00 20.048,00 17.040,80 1,1%
AVIP 40.000,00 40.000,00 28.400,00 71,0% 11.600,00 11.600,00 9.860,00 0,7%
IGPDecaux Aff 608.000,00 608.000,00 417.641,00 68,7% 190.359,00 190.359,00 161.805,15 10,7%
ILLPA 46.750,00 46.750,00 34.003,75 72,7% 12.746,25 12.746,25 10.834,31 0,7%
IMA 265.360,00 265.360,00 188.956,60 71,2% 76.403,40 76.403,40 64.942,89 4,3%
IPAS 230.730,00 230.730,00 158.451,00 68,7% 72.279,00 72.279,00 61.437,15 4,1%
ITALY 1.359.120,00 1.359.120,00 1.019.340,00 75,0% 339.780,00 339.780,00 288.813,00 19,1%
NEVADA 52.000,00 52.000,00 36.920,00 71,0% 15.080,00 15.080,00 12.818,00 0,8%
NEW MEDIA 10.000,00 10.000,00 7.000,00 70,0% 3.000,00 3.000,00 2.550,00 0,2%
OPE 59.000,00 59.000,00 47.150,00 79,9% 11.850,00 11.850,00 10.072,50 0,7%
P.E.S. 452.706,00 452.706,00 326.254,05 72,1% 126.451,95 126.451,95 107.484,16 7,1%
SGL/PUBBLICITTA' 98.750,00 98.750,00 68.082,50 68,9% 30.667,50 30.667,50 26.067,38 1,7%
RB 38.120,00 38.120,00 26.684,00 70,0% 11.436,00 11.436,00 9.720,60 0,6%
S.C.I. 206.153,00 206.153,00 146.877,44 71,2% 59.275,56 59.275,56 50.384,23 3,3%
SIBILIA 212.610,00 212.610,00 152.016,14 71,5% 60.593,86 60.593,86 51.504,78 3,4%
VIACOM OUTDOOR 436.214,11 436.214,11 321.716,51 73,8% 114.497,60 114.497,60 97.322,96 6,4%
VIACOM EXPRESS 419.107,68 419.107,68 308.256,60 73,5% 110.851,08 110.851,08 94.223,42 6,2%
TOTALE 1 4.729.230,79 4.729.230,79 3.419.476,44 72,3% 1.309.754,35 1.309.754,35 1.113.291,20 73,6%
ALMA MEDIA    LUMINOSI 313.500,00 313.500,00 214.050,00 68,3% 99.450,00 99.450,00 84.532,50 5,6%
AVIP                LUMINOSI 303.700,00 303.700,00 212.440,00 70,0% 91.260,00 91.260,00 77.571,00 5,1%
IGPDecaux 140.000,00 140.000,00 70.560,00 50,4% 69.440,00 69.440,00 59.024,00 3,9%
IGPDecaux       LUMINOSI 196.200,00 196.200,00 137.340,00 70,0% 58.860,00 58.860,00 50.031,00 3,3%
ILLPA               LUMINOSI 35.100,00 35.100,00 24.570,00 70,0% 10.530,00 10.530,00 8.950,50 0,6%
IPAS                LUMINOSI 148.600,00 148.600,00 102.970,00 69,3% 45.630,00 45.630,00 38.785,50 2,6%
ITALY               LUMINOSI 122.650,00 122.650,00 91.987,50 75,0% 30.662,50 30.662,50 26.063,13 1,7%
PROXIMA 79.000,00 79.000,00 37.570,00 47,6% 41.430,00 41.430,00 35.215,50 2,3%
RB                   LUMINOSI 82.000,00 82.000,00 58.600,00 71,5% 23.400,00 23.400,00 19.890,00 1,3%
TOTALE 2 1.201.750,00 219.000,00 1.420.750,00 950.087,50 66,9% 359.792,50 110.870,00 470.662,50 400.063,13 26,4%
TOTALE GENERALE 5.930.980,79 219.000,00 6.149.980,79 4.369.563,94 71,1% 1.669.546,85 110.870,00 1.780.416,85 1.513.354,32 100,0%
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Capacità espressiva del Cinema

■ Ha la massima qualità espressiva: immagine impattante, suono (hi-fi), 
movimento. La pubblicità deve però essere all’”altezza” dell’alta qualità 
cinematografica.

■ Non si può spiegare l’offerta in dettaglio

■ Raggiunge basse coperture con bassa frequenza

■ E’ un buon mezzo sul target giovani e colti
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Il cinema (video sul grande schermo) ha il massimo livello di 
memorizzazione
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Come si misurano le audience
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Le audience si misurano sui biglietti venduti
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Cosa si misura

■ I biglietti venduti nelle sale cinematografiche (per luogo, concessionaria, 2D, 
3D)

■ E per conoscere le caratteristiche sociodemografiche (e di segmentazione del 
target) una ricerca via panel: l’indagine continuativa (GFK Eurisko) ma fino al 
2011
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Audimovie rileva ca. l’85% dei biglietti venduti (RAI, 
Moviemedia e DCA)
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I primi 20 film visti a febbraio 2020
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6060

Cinema: nel 2019 spettatori in aumento del 12%; l’incremento è dovuto 
principalmente ai titoli: «Il Re Leone», e «Joker»

Fonte: Audimovie; Variazione % vs. periodo omologo 2018

98.983 104.071
91.390

85.291
95.939

2015 2016 2017 2018 2019

+12%

NUMERO DI PRESENZE AL CINEMA (.000)

23%

32%

45%

QUOTA DI PRESENZE PER CONCESSIONARIA 
(Gen-Dic 2019)

Fino al 2019 il cinema stava crescendo di spettatori
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Il profilo degli spettatori è giovane e colto
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160
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119
109

73

50

31

100 104
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Male Female 14-17 y.o. 18-24 y.o. 25-34 y.o. 35-44 y.o. 45-54 y.o. 55-64 y.o. over  6 5 Primary
school

Secondary
school

High school Degreee

Source: OMG elaboration



Spettatori per mese: si va al cinema quando è brutto tempo
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Chi va al cinema? E ogni quanto?
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SOURCE: GroupM elaboration on TSSP data (Total 2014)

In the last 3 months In the last 30 days In the last 7 days

24,9%
(tot. population)

12,3%
(tot. population)

5,0%
(tot. population)

4,8% 19,3%
Traditional cinema

20,1% 80,7%
Multiplex cinema 

% calculated on tot. pop. % calculated on movie viewers

2,5% 19,9%

10,2% 80,1%

1,1% 22,3%

3,9% 77,7%

Traditional cinema

Multiplex cinema 

Traditional cinema

Multiplex cinema 
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57%

16% 14%
7%

2% 2% 1%

Film su tv
generaliste/canali dig.

Film su offerte
TVOD/SVOD

Film su Pay TV Film scaricati gratis da
internet

Film acquistati Film al cinema Film noleggiati

Le abitudini riguardo l’intrattenimento si stanno spingendo 
sempre più verso un approccio casalingo, circa il 90% degli atti di 
visione dei film è attribuito alla Tv 

Fonte: Report «Sala e Salotto 2018»Fonte: Report «Sala e Salotto 2018»

Solo il 2% degli atti di visione è 
attribuito al cinema  ma 

l’esperienza è al vertice della 
piramide del valore

Film e piattaforme: quota visione nel giorno medio



Come si pianifica e acquista il 
cinema
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Come si compra la pubblicità al cinema

■ Come per la televisione si compra a tempo (spot da 30”, 60”, ecc.)

■ Di solito si comprano i circuiti di sale (anche se alcune concessionarie iniziano 
ad offrire la possibilità di seguire un film)

■ Si possono comprare anche altri strumenti di comunicazione nelle sale: BTL, 
eventi speciali, impianti

■ I principali concessionari sono: RAI Pubblicità, Moviemedia e DCA

Stella Romagnoli
PCC 2020-21 | Pianificare gli altri media

201



Esempio di piano cinema
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CAMPAGNA: TIM CARTA VACANZE
Cinema tabellare 30" + 15"
Periodo: 3 - 23 Giugno 2012

GIUGNO 2012 SAVING net net

Campagna Formato Inizio/Fine Campagna Durata /gg Circuito Admission cpm 30" Netto 30" Indice norm Netto Tot. Nettissimo

SIPRA 40" 3 - 21 Giugno 19 gg Circuito Digitale Blu + Rosso 950.000 30 28.571 1,00 40.000,00 34.000,00
POSIZIONAMENTO SPOT 532 schermi

40" in ultima pos. 
break a luci spente, prima del inizio film

Totale Sipra 40.000,00 34.000,00

MOVIE MEDIA 40" 8 - 23 Giugno 16 gg Totale Circuito Digitale 350.000 36 12.605 1,00 17.647,06 15.000,00
POSIZIONAMENTO SPOT 405 schermi

40" in ultima pos. 
break a luci spente, prima del inizio film

Totale Movie Media 17.647,06 15.000,00

UCI
POSIZIONAMENTO SPOT 40" 3 - 23 Giugno 21 gg Totale Circuito Digitale 650.000 35 22.689 1,00 31.764,71 27.000,00
40" in penultima/ultima pos. 389 schermi
break a luci spente, prima del inizio film

Totale UCI Cinema 31.764,71 27.000,00

THE SPACE
POSIZIONAMENTO SPOT 40" 3 - 23 Giugno 21 gg Totale Circuito Digitale 800.000 32 25.210 1,00 35.294,12 30.000,00
40" in ultima pos. 250 schermi
break a luci spente, prima del inizio film

Totale The Space 35.294,12 30.000,00

TOTALE 2.750.000 32 89.076 124.705,88 106.000,00



Pronti a giocare?
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Grazie.



Fonti
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■ Omnicom Media Group (OMD)


